Duración: 1 hora y media.           CONVOCATORIA: Febrero 2012     TIPO DE EXAMEN: B               1ª SEMANA
SISTEMA DE PUNTUACIÓN: Las preguntas tienen una única respuesta correcta (0,4 puntos). Los desaciertos puntúan -0,2 puntos y las preguntas no contestadas  0 puntos. Para aprobar el examen será necesario obtener 5 puntos.
1-La transformación por parte de un individuo de las creencias en actitudes hacia las ofertas alternativas que se le presentan, se denomina: A.Formación de percepciones. B.Formación de marca. C.Formación de preferencias. D.Ninguna de las respuestas anteriores. (P.113)

2-En las compras de baja implicación: A.El proceso de decisión de compra es largo B.Puede cambiar el orden secuencial de las fases del proceso de decisión de compra. C.No existe proceso de decisión de compra. D.Ninguna de las respuestas anteriores. (P.115)

3-Una variable independiente se la denomina también: A.Variable explicativa o predictora. B.Criterio C.Variable continua D.Ninguna de la respuestas anteriores (82)

4-ANULADA
5-Hay tres tipos básicos de diseño de investigación: A.Estudios exploratorios, descriptivos y experimentales. B.Estudios exploratorios, causales y experimentales. C.Ninguna es correcta D.Estudios preliminares, flexibles y formales. (77)
6- Señala la correcta: A. El estudio experimental es idóneo para contrastar hipótesis y establecer relaciones causa-efecto. B.El estudio experimental es el más usual  en investigación de mercados. C.El estudio transversal también se donomina  experimneto en bloques aleatorios. D.El experimneto al azar se denomina también investigación cualitativa. (79)
7-Cómo se denomina al elemento de la población del cual se obtienen los datos: A.Muestreo. B.Unidad muestral C.Universo. D.Ninguna de las respuestas  anteriores (91)
8-Las redes neuronales tratan de reproducir la estructura cerebral y su forma de trabajar, con un conjunto de neuronas interconectadas por: A.Sinapsis. B.Sinopsis C.Hipnosis D.Ninguna de las respuestas anteriores
9-Indique cuál de las siguientes NO es una forma de clasificación de las variables: A.Comportamientos; atributos; actitudes/opiniones; motivaciones, deseos o necesidades. B.Nominales, ordinales, interválicas o de razón. C.Continuas, discretas, dicotómicas, ficticias y tipificadas. D.Ninguna de las respuestas anteriores. (P.83)

10-El elemento de la población del cual se obtienen los datos, se denomina: A.Universo. B.Población. C.Muestra. D.Ninguna de las respuestas anteriores.  (P.91)

11-¿Qué tipo de variables se requiere para llevar a cabo un análisis de tabulaciones simples?: A.Categóricas. B.Categóricas unirrespuesta únicamente. C.Numéricas. D.Ordinales. (P.197)

12-En el análisis de la varianza, ¿qué otro nombre reciben las variables independientes?: A.Tratamientos. B.Vías. C.Factores. D.Ninguna de las respuestas anteriores.  (P.257)

13-En el análisis de regresión múltiple, la medida de la bondad del ajuste de la función estimada viene dada por: A.El coeficiente de correlación múltiple. B.El coeficiente de determinación. C.El coeficiente de correlación parcial. D.Ninguna de las respuestas anteriores. (P.280)
14-La variación concomitante: A.Supone asociación o variación conjunta entre las variables causa y efecto. B.Supone que la causa de un acontecimiento debe preceder a su ocurrencia. C.Trata de detectar posibles correlaciones espurias. D.Ninguna de las respuestas anteriores. (P.266)

14-Indique cuál de los siguientes métodos de encadenamiento NO es propio del algoritmo de Johnson: A.El completo. B.El promedio. C.El simple. D.Ninguna de las respuestas anteriores. (P.435)

16-El procedimiento exponencial es: A.Un método de medias móviles.  B.Un método de previsión mediante el análisis de las intenciones de compra. C.Una técnica de alisado. D.Ninguna de las respuestas anteriores.  (P.93)

17-La fase inicial del proceso de decisión de compra es: A.La búsqueda de información. B.La evaluación de las distintas alternativas. C.La fase de decisión. D.Ninguna de las respuestas anteriores. (P.110)
18-¿En qué fase del proceso de decisión del comprador es fundamental el concepto de atributo del producto?: A.Fase de búsqueda de información. B.Fase de evaluación. C.Fase de decisión. D.Ninguna de las respuestas anteriores. (P.112)

19-¿A qué fase del comportamiento de compra corresponden los modelos conjuntivos, disyuntivos y lexicográficos?: A.A la fase de evaluación. B.A la fase de decisión. C.A la fase de búsqueda de información. D.Ninguna de las respuestas anteriores. (P.144)

20-El modelo mixto “estocástico-causal” en el que se da entrada al supuesto de que factores como el precio o el gasto publicitario afectan al comportamiento de compra, es una variante de: A.Los modelos de orden uno B.Los modelos de orden cero C.Los modelos de aprendizaje D.Ninguna de las respuestas anteriores (P.127)
21-¿Qué tipo de investigación es la que se utiliza cuando la existencia de los problemas u oportunidades es conocida, pero de manera insuficiente?: A.Preliminar. B.Exploratoria. C.Concluyente. D.Ninguna de las respuestas anteriores. (P.34)
22-¿Cuál de los siguientes métodos es el más adecuado para la estimación de modelos no lineales?: A.Series de Taylor. B.Series temporales. C.Análisis de sección cruzada. D.Análisis de componentes principales. (P.91)
23-La observación directa, las encuestas personales, postales o telefónicas, las entrevistas… son métodos de obtención de los datos de: A.Sólo fuentes primarias B.Sólo fuentes secundarias C.Fuentes primarias y secundarias D.Ninguna de las respuestas anteriores (P. 42) 
24-El objetivo de la previsión basada en estimaciones subjetivas es: A.La obtención de juicios de personas experimentadas. B.La obtención de juicios de personas experimentadas y su cuantificación. C.La cuantificación. D.Ninguna de las respuestas anteriores (p106)
25-ANULADA
